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Hola

Este manual esta pensado para que conozcas Saxun como marca.
Por eso, es muy importante que te familiarices con su contenido.

Su correcta utilizacion contribuira a que todas las actuaciones
y mensajes de lamarca sean coherentes conlaimageny el
posicionamiento deseado.

Este manual normaliza la expresion visual, convirtiéndose en una
herramientaimprescindible parala gestion de laidentidad. Los
codigos graficos, tipograficos y cromaticos recogidos en él son la
expresion de larealidad y aspiraciones de Saxun.

Bienvenidos.
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01/1 PROPOSITO

¢, POr que este
manual’?

La utilizacion de este manual supone una
garantiade la correcta presenciade la
marca en todas sus manifestaciones con sus
publicos, aportando:

Normalizacion

La marcano admite
improvisacion nilibres
interpretaciones y este
manual establece las pautas
para construir unaidentidad
consistente.

Coherencia

Todos los mensajes

y representaciones

siempre en lamisma
direccion.

SAXUN | Brand ADN e

Sinergia

Cada punto de contacto suma
y la constancia favorece la
notoriedad de lamarcay sus
significados.
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01/1 PROPOSITO

amarca.
Mucho mas
gue unlogo.

Una promesa que cumplir.

El efecto de todo lo que hacemos.

Una experiencia que debe convertir
enrealidad el diaadiade lamarca
Ccon sus productosy servicios y con
la atencion al cliente.

Unaidea que resume nuestra esencia,
aquello que verdaderamente nos hace
diferentes frente ala competencia.

Una personalidad que propone la
forma de comportarnos, de hablar,
derelacionarnosy define nuestra
forma de hacer las cosas.

SAXUN | Brand ADN e
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Plataforma
de marca

Nuestra plataforma de marca define aquello
que nos hace diferentes, que nos identifica.
Esos valores intangibles, pero perceptibles,
conlos que conectaran nuestros clientes y
hara que nos elijan.

Es algo que no podemos perder nuncay que
siempre ha de estar presente en todo lo que
hacemos y todo lo que decimos.

Ununiverso de
el posibilidades casi infinito

Como marca nacida en el seno de Gimenez Ganga, Saxun tiene un
proposito claro: contribuir al bienestar y a la felicidad de las personas
mediante soluciones que mejoran los espacios de sus vidas.

Nadie puede ofrecer un mayor numero de soluciones para la proteccion
solar, los cerramientos o la decoracion de un espacio.

Por eso, no exageramos cuando decimos que contamos con un universo de
productos, de soluciones y de posibilidades para cada familia, restaurante,
negocio o gran empresa. Un universo casi infinito.

01/ 2_PLATAFORMA DE MARCA
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Valores de marca

|Las asociacionesy significados sobre los que
construiremos nuestra marca en lamente del
consumidor y definen nuestra filosofia.

*  Mejoramos espacios
ol para VIivir mejor

Somos unos enamorados de los espacios y de las
posibilidades que nos ofrecen para ayudarnos a sentirnos
bien. Por eso procuramos que huestros productos

sean funcionales, que sean versatiles y aporten confort,
permitiendo aprovechar los espacios de distintas maneras.

01/ 3_VALORES DE MARCA
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Facllitamos la vida
de las personas

Nos proponemos hacer la vida de las personas mas facil, empezando
por el proceso de busqueday decision de compra cada vez

que necesitan moldear sus espacios interiores y exteriores con
cerramientos, proteccion solar o decoracion.

La marca Saxun les proporciona todo lo que necesitan con la mayor
variedad de soluciones del mercado, producto de los mas de 60 anos
de experiencia de Giménez Ganga. Ademas, el hecho de pertenecer
aunagran compania nos permite ofrecer una relacion calidad-precio
insuperable.

Asi, labusqueday la decision se vuelven mas faciles que nunca.
No hay necesidad de pensar, nide comparar. Todo lo que necesitas
esta en Saxun.

SAXUN | Brand ADN @
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Transmitimos
seguridad

Elrespaldo de Giménez Ganga, gran compania industrial que goza
del reconocimiento de su sector, es sinonimo de garantia de calidad,
de que todo ira bien, y de que responderemos cuando algo falle.

También es reconocida nhuestra capacidad productivay de
respuesta a las necesidades del mercado, siendo capaces de
ofrecer siempre productos seguros, que funcionan, para configurar
espacios a su vez seguros de los que poder disfrutar con total
tranquilidad.

Acompanamos siempre a huestros colaboradores, formandoles,
trabajando con ellos cada dia, codo con codo, para que puedan dar
el mejor servicio y lograr juntos lo mas importante: la satisfaccion del
cliente final.

SAXUN | Brand ADN @
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o2 EStamos

comprometidos con
la sostenibilidad

La eficiencia energetica es un criterio fundamental en el desarrollo
de nuestros productos, tanto en el diseno de sus funciones como en
el proceso de fabricacion.

Asi, permiten alas personas vivir en armonia con el entornoy la
naturaleza, modulando la luz, regulando la temperatura de forma
inteligente, configurando los espacios interiores o exteriores
para aprovechar todas las posibilidades ante cualquier condicion
climatica.

Nos esforzamos por mejorar cada dia nuestros habitos y procesos
como compania para que sean cada vez mas respetuosos con el
medio ambiente.

SAXUN | Brand ADN 0
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Nuestra
personalidad

Nadie nos reconoceria sicada vez que
hablasemos lo hiciesemos con una voz
distinta o nos comportasemos de forma
diferente en cada ocasion. Por eso, en toda
nuestra comunicacion nos dirigiremos a
nuestro publico siguiendo las directrices que

se muestran a continuacion. ReCOﬂOCimieﬂtO

De esta maneralograremos: Sabran quién les habla.

V-1 o Memorabllidad

Manual - . _
de marca Se acordaran de nosotros cuando tengan una necesidad.

Credibilidad

Confiaran enlo que decimos.

Proximidad

Nos sentiran cerca.

01/ 4_NUESTRA PERSONALIDAD
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Nuestros productos son capaces de satisfacer gustos que
de marca van desde lo mas tradicional hasta lo mas moderno. Por ello
nuestro estilo debe combinar la frescurade lajuventudy la
serenidad de la experiencia.

Somos capaces de adaptar nuestra comunicacion al
contexto, a las distintas personasy situaciones.

Necesitamos transmitir que nuestros productos funcionan,
son eficientes y aportan versatilidad alos espacios. Por ello
Nos expresaremos con claridad, con estructuras sencillas
que todos puedan entender.

01/ 4_NUESTRA PERSONALIDAD
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SOMOS Inspiradores

I\\,/.Ie11nual Nos expresaremos conimagenes y textos atractivos, que

de marca visualmente atrapen la atencion, que nos ayuden aimaginar
y crear nuestros propios espacios irresistibles, frescosy
acogedores.

Nuestra comunicacion visual y nuestros mensajes deben
servir para ensalzar la belleza de nuestros productos. Por
eso deben estar cuidados, pulidos, que sirvan parainspirar.

Tienen la mision de elevar los productos y de incluirlos en
contextos aspiracionales para nuestros publicos, donde las
personasy sus diferentes estilos de vida se vean reflejadas.

01/ 4_NUESTRA PERSONALIDAD
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Saxun debe honrar cada dia el respaldo de Giménez Ganga,
de marca su historiay sulegado.

Por eso, al igual que su matriz, cumple sus promesas,
admite sus errores y se comporta con transparencia.

Se expresa con naturalidad, con un lenguaje claro,
demostrando respeto hacia todos los publicos: clientes,
colaboradores, proveedores, competidores y sociedad.

01/ 4_NUESTRA PERSONALIDAD
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Brand Story

Los mensajes que nos ayudan a
contar lo que somos al mundo.

Saxun te ofrece la mayor diversidad de soluciones

v ‘ ‘ de cerramiento, proﬁeccién solary Qecoracién del , ,

o marca mercado para mejorar 10s espacios de tu vida,

adaptandose a tus necesidades vy estilo, para que
puedas sentirte seguro y a gusto.

01/5_BRAND STORY
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Tu mundo, nuestro universo.
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Your world, our universe.
Il tuo mondo, il nostro universo.
Votre monde, notre univers.
O seu mundo, 0 NOSSO universo.

01/ 6_NUESTRO TAGLINE
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Nuestro lagline

Tu mundo,

nuestro universo.

¢ Qué significa para cada una de las personas

que forman parte de nuestravida?

Parafti,
empleado.

Tumundo es nuestro mundo. Si
nosotros existimos es porque

tu te levantas cada manana con
las ganas, lailusiony el esfuerzo
necesarios para seguir haciendo
que nuestro mundo y nuestro
universo sean, cadadia, unlugar
mejor en el que vivir. Por nuestra
parte, seguiremos estando atu
lado, intentando ofrecerte un
lugar en el que crecer personal
y profesionalmente y del que

te sientas orgulloso cadavez
que alguien te pregunta ¢donde
trabajas?

Para ti, distribuidor.
Para ti, instalador.

Tumundo lo sentimos muy cerca
del nuestro. Tanto que, sin él,

NO seriamos capaces de seguir
expandiendo un universo del que
tu eres una parte vital. Gracias
por formar parte de este viajey
por seguir confiando en nosotros
del mismo modo que nosotros

lo hacemos enti. Y unamanera
de demostrartelo es poner atu
disposicion un gran universo

de soluciones para que elijas la
que consideres mejor para tus
clientes.

Parati,
prescriptor.

Un universo no existe hasta que
alguien lo descubre. Y tueres
esapersonaque nhosayudaa
que cada vez mas gente confie
en nosotros para mejorar los
espacios que conforman sus
vidas. El dia que descubrimos tu
mundo fue uno de los mejores
hallazgos que pudimos hacer.
Seguirinnovando en cada
parte del proceso, desarrollar
productos que, ademas de la
calidad cuiden la parte estética
y nuncadejar de querer ser
mejores es nuestraformade
decirte: gracias por formar parte
de nuestro mundo.

Parati,
cliente.

Tumundo es ese lugar al que
aspiramos llegar, en el que
deseamos quedarnos avivir. Y
para nosotros, no puede haber
nada mas valioso. Porque sinos
abreslapuertade tucasa, tu
negocio o tu empresa, Nosotros
ponemos en tus manos un
universo de posibilidades

casi infinito. A cambio, nos
comprometemos a hacer de tu
hogar, tu espacio de trabajo o tu
negocio un lugar mas agradable
y protegido, un sitio en el que tus
clientes también se quedarian a
vivir durante mucho tiempo.

‘SAXUN | Brahd ADN @ .



Do

Somos una marca de origen familiar con
presencia en todo el mundo. Por eso, hablamos
para que nos entienda todo el mundo.

Don’t

No utilizamos un lenguaje técnico que no
pueda entender la mayoria de la gente.

V.1

Manual
de marca

Do

Hablamos de personas, de equipo,
de colaboradores

Don’t

Siempre que podamos y nos entiendan, no
hablaremos de clientes, ni de proveedores, ni
de empleados, etc.

»
-
<
o
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o
o
(]
N~
-
o
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Cuando hablamos con cualquiera de nuestros
publicos somos cercanos y respetuosos, igual
que cuando estamos trabajando con ellos.

No somos frios ni sarcasticos en el lenguaje
porque eso nos alejara de nuestro interlocutor.

Somos humildes a pesar de lo que hemos
conseguido y de lo que nos queda por
conseguir. Ponemos en valor a nuestra gente.

No sobredimensionamos nuestros exitos ni
meritos, a no ser que sea para ensalzar la figura
de una persona en concreto que forma parte
de nuestro entorno.



‘ Elementos Basicos

Los elementos basicos de identidad establecen las pautas de
representacion graficay expresion verbal de la marca.

. ‘ ‘ Esta guia es una herramienta de consulta indispensable para dar ‘
forma a cualquier herramienta de comunicacion de lamarca.
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L ogotipo

Este es nuestro nuevo logotipo. Es
lafirmay el aval de lacompania. La
sintesis grafica de nuestros valores.

V.1
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\Versiones

Version en positivo

Usaremos de manera preferente
la version principal en positivo de
nuestro logotipo.

Version negativa

Para todas aquellas ocasiones en

las que el fondo donde se aplique

la marca sea oscuro o negro, se
utilizara el logotipo en blanco (version
negativa).

Version color

Cuando lamarcatengaqueir sobre
colores corporativos, se podra
representar a color, siempre y cuando
se pueda aplicar lamisma gamade
color en el fondo.

Asimismo, podra utilizarse el

blanco (version negativa) conla
particularidad de que la densidad
del color enla que se apoya no debe
ser inferior a30% de gris. Encaso
contrario, debemos utilizar la marca
en negro (version en positivo).

Version simplificada

Se utilizara en soportes en el ge vaya
acompando de la palabra “Saxun”
como por ejemplo en RR.SS.

saxun
saxun

Version principal > Color

aun

SAXUN | Elementos Basicos @

Version principal > Positiva

Version principal > Negativa

©

Version simplificada
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agline

Version con tagline

Eltagline en espanol se escribe en
dos lineas, alineado a laderechadel
logotipo, 0 en unalinea debajo del
logotipo, centrado.

Para calcular la distancia con
respecto al logotipo, tomaremos
como referencia el diametro del
simbolo (circulo), como medida de
separacion, tanto horizontal como
vericalmente.

Nunca alteres las proporciones entre
ellogotipoy el tagline.

Para decidir eluso de unauotra
version tendremos en cuenta el
tamano de representacion (V1 para
tamanos de representacion mas
pequenos), el espacio vacio que nos
ofrezcala maquetacion (V.2 para
espacios mas reducidos) y el formato
del soporte (V1 paraformatos mas
horizontales).

SAXUN | Elementos Basicos @

Logotipo claim > V.1

° X/1,5
nuestro universo. -

Logotipoclaim>V.2

Y
N

,5X

Tu mundo, nuestro univers
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Areas de
respeto

Para asegurar la correcta visibilidad
de nuestro logotipo, no debemos
invadir con ningun elemento grafico
el area de respeto del mismo

Este area surge tras aplicar la
distancia de una “x” del logotipo por
todos los lados de éste, en cualquiera
de sus versiones.

SAXUN | Elementos Basicos @

Areas de respeto > Marca sin tagline

Areas derespeto >Marca con tagline/ Marca respaldada

S

Tu mundo,
nuestro universo

S

Tu mundo, nuestro universo.

saxun’

by Giménez Ganga
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Areas de
respeto

Marca con terceros

Cuando el logotipo convivaconuna
marca de terceros, se establecen dos
criterios, dependiendo del formato de
la marca con la que conviva.

Entodoslos casos, lamarca del
tercero debe posicionarse ala
derecha de nuestro logotipo,
aplicando la distancia de una “x” del
logotipo por el lado derecho de ésta.

Enlos casos donde lamarcadel
tercero sea horizontal, aplicaremos la
misma altura de nuestro logotipo para
formar un conjunto visual coherente.

Enlos casos donde la marcadel
tercero sea vertical, estableceremos
como medida el triple de laalturade
nuestro logotipo.

MARCA B

VERTICAL

SAXUN | Elementos Basicos @

Marca con terceros > Marca B Horizontal

Marca con terceros > Marca B Vertical
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Areas de
respeto

Marca con colaboradores A FENEEL }
Cuando Saxun conviva con unamarca 5 ‘

de colaborador, se establecen dos by Giménez Ganga
criterios, dependiendo del formato de
la misma.

Marca horizontal (solo logotipo)

Entodoslos casos, lamarcadel
colaborador es la principal y debe
posicionarse alaizquierdadela
nuestra, aplicando la distancia de dos
“X” dellogotipo por el lado derecho
de ésta.

Marca horizontal (logotipo + icono)

o X MARCA PRINCIPAL
Enlos casos donde la marca principal

esté compuesta solo por logotipo, la
altura de Saxun debe serigual ala
alturadel mismo.

Marca vertical

Para marcas compuestas poricono +
logotipo, la altura de Saxun + tagline
debe serigual ala mitad de la alturade

la marca principal.
o
- e SaxXun
Para marca§ verticales, Ig alturade x| - PRINCIPAL : Y4+ % © | B B
Saxun + tagline debe serigual ala by GiIménez Ganga

mitad de la altura de lamarca principal.
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Marca
Respaldada

Optaremos por la version de

marca respaldada en entornos de
comunicacion B2B, para aportar
prestigio y credibilidad, enfatizando la
vinculacion entre lamarca comercial
y la corporativa.

Este respaldo se colocara debajo
delamarca, alineado aladerechay
ocupando el espacio proporcional
partiendo desde la mitad de nuestro
logotipo.

Para calcular la distancia con
respecto a este, tomaremos el ancho
delaascendentedela‘“n’ de Saxun=

X"y aplicaremos estadistancia
como medida de separacion.

SAXUN | Elementos Basicos @

Respaldo de marca corporativa > Version Positiva

saxun

by Giménez Ganga

Respaldo de marca corporativa > Version Negativa
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ldentificadores

Identificador Distribuidor Oficial
Identificador Instalador Autorizado

Para ayudar a dotar de mayor
visibilidad a la marca en entornos
comerciales, se recomiendaalos
distribuidores e instaladores usar el
identificador para tal fin. Se podra
utilizar en todos los canales de
comunicacion, como por ejemplo en
publicidad, anuncios en fachadas o
rotulos en vehiculos.

Elidentificador consiste enun
cuadrado de color Pantone®© BlackC
escrito en Neue Hass Grotesk
Display Pro 75 Bold, con letras
mayusculas y minusculas, en color
blanco.

Las referencias “Distribuidor
autorizado” o “Instalador Oficial”
estaran alineadas alaizquierda,
encimade lamarcarespaldadade
Saxun.

Ejemplo placa fachada Distribuidor Oficial

Distribuidor
Oficial

saxun

by Giménez Ganga

- @ saxun.com

Sello comunicacion Distribuidor

Distribuidor
Oficial

saxun

Ejemplo placa fachada Instalador Autorizado

Instalador
Autorizado

saxun

by Giménez Ganga

- @ saxun.com

Sello comunicacion Instalador

Instalador
Autorizado

saxun

SAXUN | Elementos Basicos @
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02/7_SELLO GIMENEZ GANGA

Sel
Gir

O

nenez Ganga

En entornos de comunicacion B2C
enlos que por razones estratégicas
se considere conveniente respaldar
|la marca comercial conlamarca
corporativa, se utilizara el sello “una

marca de Giménez Ganga”

El sello consiste en un cuadrado
de color Pantone®© 185C, escrito

en Neue Hass Grotesk Display Pro

75 Bold, con letras mayusculas

y minusculas, en color blancoy
alineadas al margen izquierdo.
Llevaraincorporadalamarcade
Giménez Ganga en su versionde
imagotipo.

El sello se colocara asangre en
el margen superior o inferior,
claramente desligada de logotipo
de Saxun.

Disenando espacios.
Compartiendo vida.

Nos importa tu mundo y lo que habita en él; tus
metas y proyectos, tus ilusiones, tus suenos...tu
espacio. Mejorarte la forma de vivirlo es nuestro
objetivo. Porque para nosotros, tu mundo es
nuestro Unico universo.

o
Saxun'u:
nuestro universo.

Ml Unamarcade

R () oo I

Proyecto de Pérgolas Bioclimaticas. . . . . . .
Hotel Melia Benidorm, Alicante.

Cerramientos. . .
- Proteccién Solar. - -
Decoracion. - -

Ejemplo de aplicacion de sello en comunicacion

SAXUN | Elementos Basicos @

Unamarcade

», Gimenez
@ Ganga.
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amanos
MINIMOS

Eltamarno minimo nos asegurala
lecturay correcta reproduccion del
logotipo.

El tamafo final dependera de baxu nﬂ - o b axun’

la técnica de reproduccion que | — | par;ﬁqn;?(?g;mgﬂg:
estemos usandoy sies un formato
impreso o digital.

V.1 Saxun @axunj %axunj @axunw

40 mm. ‘

Tu mundo, nuestro universo.

Manual |
demarca 50 mm.

mundo, nuestro universo. mundo, nuestro universo. mundo, nuestro universo.

Tamanfnos minimos para
| 30 mm. | | 30 mm. | | 100 px. | marca con tagline vertical

o
axun axun saxun axun

by Giménez Ganga by Giménez Ganga
35 mm. |

o by Giménez Ganga Tamanos minimos para
: | 130 px. | marca respaldada

‘ 70 mm.

o
S a X u n I I
Jamunce. aXun oo axXun
nuestro universo nuestro universo e verso

45 mm. ‘ ‘ 45 mm. ‘

([ J
aXuN ez
nuestro universo

Tamanos minimos para
180 px. ‘

80 mm. marca con tagline horizontal

02/ 8_TAMANOS MINIMOS
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pografias

Familia tipografica Neue Hass Grotesk

Para nuestra tipografia corporativa

e e e Neue Haas Grotesk
Usaremos esta tipografia en todas D i S p I ay

nuestras comunicaciones tanto

internas como externas.
35 Extra Ligth 45 Ligth 55 Roman 65 Medium 75 Bold 95 Black
Encaso de titulares o tamanos de ABCDEFGHIJ ABCDEFGHIJ ABCDEFGHIJ ABCDEFGHIJ ABCDEFGHIJ ABCDEFGHIJ
texto randes ut”izaremos |aversién KLMNNOPQ KLMNNOPQ KLMNNOPQ KLMNNOPQ KLMNNOPQ KLMNNOPQ
: d - RSTUVWXYZ RSTUVWXYZ RSTUVWXYZ RSTUVWXYZ RSTUVWXYZ RSTUVWXYZ

Display. Cuando el tamarno de los

textos sea menor de 12pt. usaremos abcdefghijklmn abcdefghijklmn abcdefghijklmn abcdefghijkimn abcdefghijkimn abcdefghijkimn
V.1 laversion Text. En ambos casos nopqgrstuvwxyz nopqgrstuvwxyz nopqrstuvwxyz nopqrstuvwxyz nopqrstuvwxyz nopqrstuvwxyz
Manual evitaremos el uso de mayusculas.
de marca

Neue Haas Grotesk
Text

55 Roman 65 Medium 75 Bold
ABCDEFGHIJ ABCDEFGHIJ ABCDEFGHIJ
KLMNNOPQ KLMNNOPQ KLMNNOPQ
RSTUVWXYZ RSTUVWXYZ RSTUVWXYZ

abcdefghijklmn abcdefghijkimn abcdefghijklmn
Aopgrstuvwxyz nopqrstuvwxyz nopqrstuvwxyz e ——————— =

02/ 9_TIPOGRAFIAS
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pografias

Como tipografia de sistemay de
sustitucion en entornos digitales
y paquete de Microsoft Office,
utilizaremos la tipografia Arial.

Arial

Regular

Italic

ABCDEFGHIJ
KLMNNOPQ
RSTUVWXYZ

abcdefghijklmn
nopqrstuvwxyz

Bold

ABCDEFGHIJ
KLMNNOPQ
RSTUVWXYZ

abcdefghijkimn
nopqrstuvwxyz

Bold Italic

ABCDEFGHIJ
KLMNNOPQ
RSTUVWXYZ

abcdefghijklmn
nopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJ
KLMNNOPQ
RSTUVWXYZ

abcdefghijkimn
nopqrstuvwxyz

SAXUN | Elementos Basicos @

Familia tipografica Arial

.............

,,,,,,,,,,,, Motion

eProyectos e
Pérgolas Bioclimaticas para e
proteger cantina corporativa

Hoy viajamos hasta un poligono industrial a las afueras de Alicante Lo ultimo en domodtica

ar: la distr

er.
para visitar la sede central de una cadena dedicada a la distribucion
de material deportivo por todo el territorio naci

acional, a un precio Unico

No dejes escapar esta oferta que hemos preparado, en exclusiva,
para nuestros clientes.

Lamas moviles lacadas en colores RAL 9005 y RAL 9010. Smart home
Da el salto a la tecnologia
del manana
ii: Pérgolas Date prisa. La oferta es valida hasta fin de existencias.
Bioclimaticas =S E‘? B

e Oferta

Motor tubular bateria 2.0
NM RADIO / TIRADOR CLS

Descubre todas
las ventajas

. Sistema
saxun . Motion

Pincha aqui para saber més

Ejemplo de plantillas de Newsletters en Arial
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Plctogramas

Disponemos de un estilode
pictogramas propio, que nos
ayudara a completar nuestras
comunicaciones.

Para |la elaboracion de nuevos
pictogramas, debemos partir de una
reticula de 36x36 modulos. Elancho
de dos de estos modulos seraigual al
grosor de nuestralinea.

Nuestras formas son simples,
geomeétricasy puras. Las
terminaciones de las lineas siempre
seran curvas.

Debe primar el reconocimiento del
simbolo, asicomo la unidad estética
de lafamilia.

y4

AN
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G a | |a Pantone®© Cool Gray 8C
C44M34 Y29 K10
71! R136 G139 B141
cromaitica ORAGAL 074 / RAL 7037
#888B8D
Colores principales
Nuestra marca es principalmente
negra (Pantone®© BlackC), es parte
de nuestra herenciay es el color que
siempre nos ha acompanado.
A este color se le han incluido dos
tonos grises (Pantone© Cool Gray
1y Pantone®© Cool Gray 8). Junto
aestos tres colores, tendremos
: . Pantone®© BlackC
V.1 siempre el color blanco, que actua CAOMZ0Y20 K100
Manual como fondo de soportes en muchas ROGOBO
demarca PR ORACAL 070/ RAL 9005
aplicaciones. # 000000
Pantone®© Cool Gray 1C
C10M7Y5KO
R217 G217 B214
< ORACAL 072 /RAL 9002
S #D7D9D6
X
=
o
oc
3)
= White
3 COMOYOKO
o R255 G255 B255
g ORACAL 010 /RAL 9010
N #FFFFFF
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Gama
cromatica

Paleta Space

Tomando como punto de partida el
color dominante de los planetas del
Sistema Solar, se hadefinidouna
amplia gama cromatica secundaria
que complementara nuestra paleta
de color principal y que nos ayudara
atransmitir laideade frescuray
diversidad, presentes en el ADN de
la marca. Ademas, nos serviremos
de ella paraidentificar y clasificar las
diferentes familias de productos.

#ES56A54 / ORACAL 333

Pantone®© 7672C
C82M86 YOK4

R77 G65B138

# 4D418A / ORACAL 403

Pantone© 7416C
COMB9YB5KO0
R229 G106 B84

Pantone© 3155C
C100MOY25K47

RO G99 B117

# 006375 / ORACAL 595

SAXUN | Elementos Basicos @

Pantone®© 621C
C1I3MOY9KO
R210 G222 B214 Pantone®© 3599C
# D2DED6 COMI6Y52K2
R218 G194 B135
# DAC287 / ORACAL 811
Pantone®© 569C
C96 M1Y59 K20
RO G129 B109
#00816D / ORACAL 607
Pantone®© 7617C
C43M68 Y54 K53 Pantone© 2094C
R89 G62 B65 C46 M49 YO K1
R142 G127 B174

#593E41 /ORACAL 340

# 8E7FAE / ORACAL 043

Pantone®© 318C
C39MOY9KO
R136 G219 B223
Pantone®© 7426C # 88DBDF / ORACAL 599
COM100Y47K28
R164 G18 B63
#A4123F / ORACAL 348
Pantone®© 7506C
COM7Y26 KO
R239 G219 B178
Pantone© 7505C
Ca3MARVESKaS # EFDBB2 / ORACAL 818
R130 G97 B69

# 826145/ ORACAL 801
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[amas

Como recursos graficos, se han
definido dos tramas o motivos de
repeticion, partiendo del simbolo
de nuestramarca, que simbolizan
los diferentes mundos que forman
nuestro universo.

Disponemos de una tramamas
organicay otramas regular, que
podremos usar en funcion de que
la aplicacion requieramenos o mas
caracter corporativo.

V.1

Manual
de marca
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TramaV.2
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—stilo
otografico

La fotografia es una herramienta
visual muy potente, que nos ayuda a
comunicar nuestra personalidad y
estilo visual.

Todas nuestras fotografias deben
tener una personalidad unica, que
las haga reconocibles y potencieny
complementen el discurso del nuevo
posicionamiento de nuestra marca.

Elusuario y sumundo se convierten
en el centro de nuestro trabajo,
manteniendo una actitud alegre y
natural en cada escena, apostando
siempre por lailuminacion natural y
huyendo de posados y escenarios
conlos que la persona comun no sea
capaz de identificarse.

SAXUN | Elementos Basicos @
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Ayout
—ditorial

Utilizaremos la siguiente reticula
parala mayoria de publicaciones
de tipo editorial.

Margen

Establecemos un margen asimétrico,
siendo este “X" enlos laterales e

“Y” enlaparteinferiory“1,5Y" enla
parte superior. Para formatos DIN,
eltamano de “X” es el resultado de
dividir el ancho del formato entre 30,
e “Y” ladivision del alto entre 30.

Identificador
Elanchodelamarcasera de 1,5
columnasy lo ubicamos enla parte
izquierda superior o inferior.

Columnas

Para obtener el tamano de una
columnay el medianil de forma
proporcional, dividiremos la mancha
principal, formato menos los
margenes, entre 9. De esta forma,
crearemos las 8 columnas iguales
paralacomposicion de textos y otros
elementos graficos.

1,5Y

saxun

SAXUN | Elementos Basicos @
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1,5Y

Neue Haas Grotesk Text Pro 75 Bo

7 Neue Haas
venual Crotesk Display
s 25 Thin .|

Neue Haas Grotesk £5 Text|Pro 55 Roman|nunc ac elit erat| Nunc nisi
felis, malesuada sed mi vitag, fermentum tristique nisi. Clasg aptent
taciti sociosqulad litora torquent per conuljia nostra, per ingeptos
himenaeos. $ed vestibulum ftristique nisi.

o

7 M\

S L/

Vestibulum apte ipsum primis in faucibus ofc| luctus et ultiices
posuere cubilia curae; Ut interdum lorem a fligula commodp suscipit.
Proin sed nis| nec lectus malesuada ornare drci luctus et ultfices
posuere faugibus orci luctus.

Mauris augue lacus, luctus c'||: s arcu comnlodo, sollicitudin commodo
psum. Nunc vel dictum quam, a imperdiet purus.

r'e

02/14_LAYOUTS GRAFICOS

Y

Ejemplo aplicacion layout editorial
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L ayout Grafico
Vertical

Paralos formatos verticales,
destinados a graficas o RRSS,
utilizaremos una reticula modular.

Margen

Establecemos un margen simétrico,
siendo éste “X”, para obtener “X”
dividimos el ancho del formato
entre 15.

Modulos

Partiremos de la unidad minima

de un cuadrado para sacar las
proporciones. Este cuadrado sera
el resultado de dividir el espacio
que queda después de restar los
margenes entre 12 en la parte mas
largay 6 enlamas corta (si el doble
del alto es mas pequeno que el alto
del formato, dividiremos entre 4).

Identificador

Elancho de lamarca con tagline sera
de 2,5 modulosy lo ubicaremos enla
parte izquierda superior o inferior.

Neue
Grote

[ lll sl BB WP

DV MU

Haas
sk Dis

mail

9

Neue'Haas

Grotesk Dis

splay 45

. Cerramientos . |. . .
. Proteccidonsolar|. . .

anprapion

SdXx

Tu mundo, nuestro Uiniverso

Dicen que solo conocemos una dimiriuta parte del
universo. Pero el mundo que de verdad queremos

. descubrir-es el tuyo. Tus metas, tus ilusiones, tus

suenos, tu espacio. Porque para-nosotros no existe .

otro mundo.

S .
Sa x lII l Tu mundo, |
nuestro universo.

SAXUN | Elementos Basicos @

*  Unamarcade

€ e

- Existenotrosmundos. - -
nosimportamas

Cerramientos.
Proteccion Solar.
Decoracion.

@ saxun.com

Ejemplo aplicacion layout grafico vertical
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ayout Grafico
Horizontal X

N H G . . . . [Cerramientos .
e u a S . « .« . |Proteccion solar
Paralos formatos horizontales, - EBQman .+« . Decoracién| - -

destinados a graficas o RRSS,
utilizaremos una reticula modular.

Neue Haas Grotesk Displayi45

Margen
Establecemos un margen simétrico,
siendo éste “X”, para obtener “X”

dividimos el ancho del formato ————F
entre 30. R N I
. . . . . . . . . .
SaX! !n Tu mundo,
V.1 Mo'dulos nuestroluniverso. . . . . @ saxun.com
Manual Partiremos de la unidad minima
de marca de un cuadrado para sacar las X

proporciones. Este cuadrado sera
el resultado de dividir el espacio
que queda después de restar los

. o _ .Ce;ra;nile.’ntcoas.
margenes entre 12 en la parte mas Un espaCIO . A e— _ Emtecc"?,“ S
largay 4 enlamas corta (si el doble wom partlr e — - - H{ 280 e e

del alto es mayor que el ancho del
formato, dividiremos entre 6).

Identificador

Elancho de lamarca contagline sera
de 2,5 modulosy lo ubicaremos enla
parte izquierda superior o inferior.

. @ saxuncom - - . - . .

T e Y by e

Ejemplo aplicacion layout grafico horizontal

02/14_LAYOUTS GRAFICOS
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Layout Grafico
Cuadrado

Paralos formatos cuadrados,
destinados a graficas o RRSS,
utilizaremos una reticula modular.

Margen

Establecemos un margen simétrico,
siendo éste “X”, para obtener “X”
dividimos el alncho del formato
entre 15.

Modulos

Partiremos de la unidad minima
de un cuadrado para sacar las
proporciones. Este cuadrado sera
el resultado de dividir el espacio
que queda después de restar los
margenes entre 6, tanto horizontal
como verticalmente.

Identificador
Elanchodelamarcasera de 2
modulosy lo ubicaremos en la parte
izquierda superior o inferior.

eue

aas

arotesk Te

t Pro

55 R

man

P-190

Enbusca
de espacios
eficientes

@ Pérgolas bioclimaticas
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Ejemplo aplicacion layout grafico cuadrado
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